
um pouco sobre mim
a parte técnica do que eu faço

nos últimos 3 anos, tenho trabalhando bastante no mercado de lançamentos.
algumas das minhas habilidades é interpretar dados e usar a inteligência deles
pra criar mais aproximação ente marcas e pessoas. a parte técnica disso é que
gosto de fazer copies, trafego e contar histórias. trabalhei em lançamentos pessoais, 
auxiliando outros pequenos também e em lançamentos no mercado português 
de desenvolvimento pessoal.

minha paixão sempre foi criar e dar vida a narrativas.
antes de me formar aqui no brasil, estudei em portugal motion design, 
e design editorial.
quando voltei pro brasil em 2010, minha pretensão sempre foi trabalhar 
em agências de publicidade, dirigindo criativamente campanhas para internet
de marcas que sempre admirei. foi o que aconteceu, dirigi criativamente
marcas como guaraná antartica, ambev, jeep, crysler, halls e trident.

ao conhecer o mercado de infoprodutos me apaixonei.
e durante os últimos 3 anos tenho atuado nele sempre ou dirigindo campanhas
com meu olhar criativo e gerando resultados.

prazer, eu sou o pedro.

@linsopedro         hello@pedrolins.com....
...



rebranding + retenção de clientes : análise de dados e desenvolvimento de site

my work

criar toda a nova interface de design da marca, ler todos os dados do google analytics (a empresa
não tinha levado em consideração a criação de um novo site baseando-se nos dados do analytics) 
pra entender onde existia uma taxa de rejeição. criar uma melhor retenção para os visitantes
e propor uma estratégia que fizesse as vendas e ligações para empresa se normalizarem.

rebranding



rebranding + retenção de clientes : análise de dados e desenvolvimento de site     empresa : glasart

my work

a empresa havia lançado seu novo site, porém não entendia o porque as vendas haviam diminuido
e também não tinham o entendimento da baixa nas ligações e interações do cliente nos formulários 
de contato.

redesign do site : criei uma nova interface respeitando os dados do google analytics
ux para o lead : usei imagens com mais evidência para uma melhor navegação
uma copy mais autentica : a empresa tem diversos concorrentes mas não se diferencia
de nenhum mesmo sendo pioneira no nicho, foi necessário usar uma copy/textos mais
modernos (observando o público alvo)
entendendo o público alvo : a empresa tinha a ideia de que seu cliente era de 49/70 anos, mas
os dados do facebook e analytics mostravam o contrário, o público era de 27/55.

url do site :

criar toda a nova interface de design da marca, ler todos os dados do google analytics (a empresa
não tinha levado em consideração a criação de um novo site baseando-se nos dados do analytics) 
pra entender onde existia uma taxa de rejeição. criar uma melhor retenção para os visitantes
e propor uma estratégia que fizesse as vendas e ligações para empresa se normalizarem.

descrição

o que eu fiz na prática

link : https://glasart.com.br/
.....................................................................



são mais de 40 páginas no site com textos completamente diferentes uns dos outros.
a forma de escrever da empresa precisou mudar, antes não era usado nenhuma técnica
de storytelling, hoje, é o que conecta a marca ao lead/cliente e fã.

storytteling e redesign : site atual



através da análise dos primeiros dados foi necessário entender qual
era a linguagem do lead que acessava ao site e o que ele gostaria
de ver. com ajuda do hotjar, conseguimos prever e acertar em 70%
o que o lead estava procurando.

estrátegia

leads cadastrados*1.163
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acesso páginas importantes
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aqui, era onde residia a maior
parte dos indicadores de que
o conteúdo do site novo, não
produzia retenção nenhuma

para o lead.

a página de contato nem
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análise de dados : usando o analytics pra fundamentar performances



lançamento : gestão de tráfego, análise de dados e comunicação com leads

my work

criei a concepção visual do evento, escrevi as  copies (os textos persuasivos) 
e fiz toda a gestão de tráfego.

tráfego & dados



lançamento : gestão de tráfego, análise de dados e comunicação com leads     empresa : deep.tic

my work

descrição : evento contendo sete dias de lives pelo instagram, no último dia com o pitch
de vendas que abriam as matriculas para o curso pago.

página de cadastro : captação de leads
página de obrigado : com pixel do facebook
envio de lembretes por e-mail: e-mail marketing
grupo de what’sapp : copy
lembretes diários : copy
lembrete das aulas seguintes : remarketing

criativo para captação de leads :

criei a concepção visual do evento, escrevi as  copies (os textos persuasivos) 
e fiz toda a gestão de tráfego.

descrição

o que eu fiz na prática

link : https://www.instagram.com/p/CDId5jVjHj_/
.....................................................................



foram múltiplos 5 digitos de de faturamento (mais de r$ 12k) o carrinho ficou
aberto cerca de 5 diais após o pitch de vendas. 

faturamento

leads cadastrados*

pessoas alcançadas

investimento

clicks no link

778
179K

r$ 2.897

1.961
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para o evento

deste númeto, 1000 
leads cadastrados

leads cadastrados* : no total foram 1.000 leads, houve um erro de fragmentação no pixel
do facebook que não contabilizou 222 leads.

..............................................................................................................................

gerenciador de anúncios

alguns dados da campanha que teve seu maior resultado no facebook/instagram

lançamento : debriefing e alguns dados



um arquivo complementar com exercícios práticos
foi enviado no grupo de alunos durante os sete dias 
de evento pra uma melhor absorção do conteúdo
ao vivo.

material complementar



masterclass online : gestão de tráfego, análise de dados e envio de e-mkt

my work

criei a concepção visual do evento, escrevi as  copies (os textos persuasivos) 
e fiz toda a gestão de tráfego.

análise & e-mkt



masterclass online : gestão de tráfego, análise de dados e envio de e-mkt      empresa : glasart

my work

neste workshop, a empresa mostrou alguns clientes que estavam inddo bem em meio 
a pendêmia e entregava estratégias de como um pequeno e médio restaurante poderia
fazer o mesmo. no final, a empresa vendia relatórios, produtos e consultoria.

proposta do evento : ideia e team lead do evento
página de cadastro : captação de leads
página de obrigado : com pixel do facebook
envio de lembretes do evento por e-mail: e-mail marketing
embrete das aulas seguintes : remarketing

landing page da masterclass :

criei a concepção visual do evento, escrevi as  copies (os textos persuasivos) 
enviei e-mail’s marketing e fiz toda a gestão de tráfego.

descrição

o que eu fiz na prática

link : https://materiais.glasart.com.br/planejador-do-seu-buffet
.....................................................................



de alguns testes de landing pages, a que mais performou bem e entregou resultado
foi esta. masi minimalista e dizendo exatamente o que o lead iria receber no dia da
masterclass ao vivo.

como a landing page se comportou



a empresa entrevistou cerca de 40 clientes que estavam perfomando bem mesmo
na pandêmia. parte da ideia dessa masterclass foi pegar essa informação e criar
valor em cima dela entregando como diferenciação para outros restaurantes 
que estavam em busca de melhorar a sua operação.

deberiefing

conversão

ponto um, a empresa sempre entregou uma consuloria gratuita para os clientes.
a ideia era usar isso como promessa de valor. ponto dois, através da campanha 
de atração, mais da metade dos leads não conheciam a empresa. pelo histórico da marca, 
a promessa do evento e a garantia de acompanhamento como consultoria fez a empresa
usar essa estratégia para em menos de uma semana rentabilizar como essa consultoria
como infoprofuto e faturar mais de de 6 digitos.
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o ticket médio foi de r$ 1.500,
o faturamento total foi maior 

do que 100 mil reais 

leads cadastrados*

1.163
para o evento

masterclass : debriefing, conversão e alguns dados



edição 
https://www.youtube.com/watch?v=cu_bYkS3DGQ

edição / motion design 
https://www.instagram.com/p/CDId5jVjHj_/

edição  
https://youtu.be/XIkVYvEjkQc

motion design / edição   
https://www.instagram.com/p/CPxyiwErGCR/

criação / edição 
https://www.instagram.com/p/CPkzt-mrTei/

criação / edição / motion design 
https://www.instagram.com/p/CPgUT8TH9Ab/

edição  
https://www.instagram.com/p/CJhjbaug_X0/

edição /criação / copy 
https://www.instagram.com/p/CCotj66DZfI/

edição/ criação / copy  
https://www.instagram.com/p/CJUN2tbAwqo/

my work

job : criativo para captação de leads no momento do ppl

job : criativo para captação de leads no momento do ppl

job : story vídeo para vídeo de vendas

job : story vídeo que gerasse conexão

job :  criativo para captação de leads (lançamento)

job :  teaser do manifesto de uma marca que estava voltando pro ambiente digital

job :  post história para o feed durante ppl

job :  manifesto da marca

job :  vídeo storytelling com cta para perpétuo
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alguns outros trabalhos



@linsopedro         hello@pedrolins.com....
...


